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П Р Е Д Г О В О Р 

 

Настоящият учебник е предназначен за студенти, изучаващи 

специализиран английски език в задължителния 30-часов курс по 

чужд език в ИУ– Варна. Нивото на владеене на английски език е В1 

/В2 по Европейската езикова рамка. Целта на учебника е да въведе 

първокурсниците в основната проблематика и понятиен апарат на 

следните аспекти на бизнеса: бизнес организаци, пари и финанси, 

мениджмънт и лидерство, маркетинг и реклама, бизнес етика, качес-

тво и иновации. 

Съдържанието е организирано в шест учебно-методически еди-

ници. Тематично учебните единици засягат актуални проблеми и 

аспекти на бизнеса, а именно: Business Оrganizations, Money and Fi-

nance, Management and Leadership, Marketing and Advertising, Busi-

ness Ethics, Quality and Innovations. Към всяка тема е предвидена и 

кратка граматична част с акцент върху проблемната граматична ка-

тегория, засегната в съответната тема.  

Всяка учебна единица започва с мини лекция The Basics, която 

е кратък обзор на актуалната проблематика и представя основната 

терминология по темата. Следват упражнения за проверка на разби-

рането и затвърждаване на понятията, Reading text – статия от ори-

гинален източник – електронно издание на вестник, списание или 

блог в Интернет – следвана от езикови упражнения, въпроси за дис-

кусия и задачи за писане. Текстовете за четене са интересни и про-

вокират обмен на мнения, с което се тренират и усъвършенстват 

комуникативните умения на студентите.  

Част от акцентите на учебника са развитие на уменията за чете-

не с разбиране, усвояване на автентичен бизнес лексикон, както и 

превод от английски на български и от български на английски език.  

Учебникът предлага един съвременен поглед върху изброените 

по-горе важни аспекти на бизнеса, позовавайки се на автентични 

материали, статии и интернет ресурси. Разумният брой лексикални и 

граматически упражнения  способства за затвърждаване на усвоени-

те знания и по-голяма автономност на обучаемите.  

       От авторите 
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