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I.  А Н О Т А Ц И Я 

 

Дисциплината съдържа два модула: Брандинг и Реклама. 

Първият модул обхваща основните проблеми на същността, ролята и функциите 

на бранда. Студентите придобиват знания за основните етапи при изграждането на 

бранда и  неговото позициониране, управление и популяризиране. 

Във втория модул  студентите изучават теоретичните основи на рекламата и 

усвояват набор от практически умения за разработване на рекламни сратегии, както и 

за използването на рекламата за постиганена комуникационните цели на компанията. Те 

придобиват и нужната компетентност за съвместна работа със специализирани рек-

ламни агенции. 

В рамките на учебната дисциплина, студентите усвояват умения и способности 

да: 

- разбират нуждата от създаване на атрактивен за целевата аудитория бранд; 

- анализрат стратегиите за позициониране на бранда; 

- анализират предимствата и недостатъците на различни брандинг стратегии; 

- оценяват известността и ценността на бранда; 

- анализират рекламните аудитории и да избират целеви аудитории; 

- дефинират рекламни цели и задачи; 

- проектират креативни стратегии; 

- разработват медийни стратегии; 

- оценяват рекламната ефективност. 

 

I I .  Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

No.  НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

1. Търговски марки 

1.1 Същност, произход и развитие на търговските марки 

1.2 Видове търговски мари 

2. Маркетингова природа на бранда и брандинга 

2.1 Рзличия между търговска марка и бранд 

2.2 Брандинг и маркетингови комуникации 

2.3 Създаване на бранд- име и логотип на бранда 

2.4 Роля и функции на бранда 

3. Позициониране на бранда 

3.1 Планиране на брандовото позициониране 

3.2 Стратегии и тактики за позициониране на бранда 

3.3 Позициониране на бранда от потребителска гледна точка 

4. Брандинг стратегии. Нагласи към бранда 

4.1 Брандинг стратегии: продуктови, корпоративни, фамилни, „чадърни“ брандове  

4.2 Нагласи към бранда 

5. Ценност на бранда 

5.1 Изграждане и управление на ценността на бранда 

5.2 Известност на бранда 

5.3 Лоялност към бранда 

5.4 Асоцииране на бранда 

6. Въведение в рекламата. Място и роля на рекламата в маркетинга  

6.1 Въведение в рекламата 

6.2 Роля на рекламата в маркетинга 

6.3 Рекламен процес 

6.4 Рекламни агенции 
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6.5 Регламна етика и регулации 

7. Потребителска аудитория 

7.1 Потребителско поведениe и процес на решение за покупка 

7.2 Влияния върху потребителите и тяхното поведение 

8. План за реклама  

8.1 Ситуационен анализ 

8.2 Маркетингови цели и рекламни цели 

8.2 Целева аудитория 

8.3 Рзработване на рекламен бюджет 

9. Стратегия на рекламното послание  

9.1 Обещание и аргументи 

9.2 Рекламни апели 

9.3 Разработване на послание  

10. Медийна стратегия 

10.1. Намиране на целевите аудитории  

10.2 Дефиниране на медийни цели  

10.3 Проучване, избор и закупуване на медии 

10.4 Разработване на медийни графици 

11. Оценяване на рекламните ефекти 

11.1 Тестове за спомняне на рекламата 

11.2 Тестове за убедителност на рекламата 

11.3 Симулирани тестови пазари 

 

ІІІ. М Е Т О Д И  Н А  П О Д Г О Т О В К А  И  П Р О В Е Ж Д А Н Е  Н А  

О Б У Ч Е Н И Е
1
 

 
Методите на подготовка и провеждане на обучението по дисциплината „Бранд мениджмънт и 

реклама“ включват използването на различните учебни ресурси и дейности, чрез които се осъществява 

учебният процес в дистанционната форма на обучение: 

 учебни ресурси –мултимедийни презентации, файлове, интернет страници, хипер-

връзки (URL-модул); 

 учебни дейности – провеждане на учебни занятия в присъствените периоди, а чрез 

платформата за дистанционно обучение се прилагат разписание, база от данни, 

урок, форум и чат. 

ІV. ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. тест 2 40 

1.2. курсова работа 1 60 

Общо за семестриален контрол: 3 100 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит  1 35 

 Общо за сесиен контрол: 1 35 

 Общо за всички форми на контрол: 4 135 

  

                                                           
1
 Методите за подготовка и провеждане на обучение се представят в съответствие с утвърдената Инструкция 

за разработване на учебна програма за дисциплина в дистанционна форма на обучение на Икономически 

университет – Варна. 
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