ВЪПРОСНИК

за държавен изпит

на студенти в магистърска степен на обучение

спец. „Аграрен бизнес”
1. Аграрна политика  – същност и подходи за прилагане. Цели и задачи на аграрната политика. Икономически механизми. Органи за осъществяване на аграрната политика.

2. Обща селскостопанска политика (ОСП) на ЕС. Основни принципи на ОСП.Общностни преференции. Единство на пазарите. Финансова солидарност. Системи за прилагане на принципите.  Финансиране и гарантиране на селското стопанство в ЕС.

3. Основни направления на ОСП в периода (2007-2013). Директни плащания. Оси и мерки на Програмата за развитие на селските райони (ПРСР).

4. Реформи на ОСП след 2013 г. Ключови дебати и позиции на правителствата по директните плащания и ПРСР. Позицията на България за общата рамка на европейската селскостопанска политика след 2013 г.
5. Разработване на проекти по програми на ЕС. Същност, цели и задачи на проектите. Видове проекти.Фази на жизнения цикъл на проекта за учатие по програми на ЕС. 

6. Финансиране на проекти по ПРСР на ЕС. Основни въздействия, съфинансиране от страна на държавата, компетентни органи, системи за наблюдение и оценка.

7. Същност и структура на оперативна програма за развитие на сектор "Рибарство". Финансиране на програмата. Програмни документи и институционална рамка. 
8. Изготвяне на бизнес план по проекти за кандидатстване по програмите на ЕС. Основни и задължително присъщи елементи на бизнес плана. Синхронизация на параметрите в бизнес плана. Допълващи документи и приложения.
9. Анализ на основни икономически резултати при съставяне на проекти и програми за развитие на земеделските и неземеделските дейности в селските райони. Икономически анализ на рентабилност, ефективност и нетна настояща стойност.
10. Развитие на концепциите по качество. Същност и принципи на тоталното управление на качеството (TQM).
11. Съвременни подходи за управление на качеството: бенчмаркинг; реинженеринг; подход на 6-те сигми; подход  „кайзен” и др.
12. Методи за управление на качеството: анализ на В. Парето; диаграма на К. Ишикава; дърво на дефектите (FTA метод); FMEА (анализ на грешките и последствията от тях); QFD (разгръщане на функцията качество); статистически контрол на процеси (SPC); статистически приемателен контрол (AS) и др.

13. Стандартизацията в съвременните пазарни условия. Основни категории стандарти. Международни стандарти от серията ISO: 9000. Системата HACCP в процеса на непрекъснато подобряване на качеството. 

14. Проектиране на системи за управление на качеството (СУК): методични изисквания съгласно ISO: 9000; документиране на СУК; процес на оценка на СУК и др.

15. Същност на социалния капитал и значението му за развитие на селските райони. Основни групи определения на понятието „социален капитал”; процес на формиране, форми и свери на социалния капитал; основни ефекти на социалния капитал върху развитието на селските райони според съществуващи концепции.

16. Модели и измерители на социален капитал. Модели на социален капитал, акумулиран във фирмата и извън нея; основни групи измерители на нивото на социален капитал на микро-, мезо-, и макро равнище.
17. Маркетингови изследвания в бизнеса: същност, обхват и специфики на маркетинговите изследвания; типология на маркетинговите изследвания в бизнеса

18. Програма на маркетинговото изследване: съдържание и предназначение на програмата; формулиране на проблем, обект и предмет на изследването; методологическа част на програмата; организационна част на програмата

19. Стратегии и методи за събиране на данни при маркетинговите изследвания: иследователски стратегии (формулативна, дескриптивна и експериментална); качествени методи за събиране на данни (неструктурирано интервю, дискусии във фокус групи, проективни методи); наблюдение; дескриптивни методи на допитване (анкета и интервю); експериментални методи.

20. Модели извадки и обем на извадките: основни модели неслучайни и случайни извадки; определяне обема на извадката

21. Измерване, скалиране и разработване на въпросник за маркетингово изследване: равнища на измерване и видове скали; видове въпроси (открити, закрити, полузакрити, дихотомни въпроси); структура на въпросника и изисквания при разработването му.

22. Събиране, анализ на данните и представяне на резултатите от маркетинговото изследване: полева работа по събиране на данни; подготовка на данните за анализ и анализ на данните; подготовка и представяне на изследователския доклад.  

23. Структура на процеса на управление на риска. Основни разбирания за структурата на процеса на управление на риска. Планиране, оценка, анализ и третиране на риска.

24. Специфика на управлението на риска в агробизнеса. Същност и видове риск в агробизнеса; същност на управлението на риска; методи и инструменти за управление на риска в агробизнеса.

25. Същност и особености на селския туризъм - възникване, значение и фактори обуславящи развитието на селския туризъм. 

26. Компоненти на селския туризъм. Различия на видовете дейности допълващи селския туризъм, основни мотиви за възникване на селския туризъм и последици от неговото приложение в България.
27. Теоретия и практика на инвестициите. Същностни характеристики на инвестициите. Видове инвестиции. Принципи и финансови параметри на инвестициите. Инвестиционни теории. Методи за анализ на инвестициите.

28. Инвестиционен процес. Същност и характеристика. Състав и структура. Етапи на инвестиционния процес – проучване, проектиране, изграждане. Специфика на инвестиционния процес в агробизнеса.

29. Анализ и оценка на инвестиционния риск при инвестициите в реални активи. Инвестиционен риск. Статистически измерители на инвестиционния риск. Анализ на чувствителността. Метод на критичната точка. Симулационни методи. Метод на безрисковия еквивалент. Включване на риска в нормата на дисконтиране.

30. Борси и борсова търговия. Същностни характеристики на борсите. Възникване и организиране на борсите. Характеристика на борсовата търговия – специфика, видове сделки, ограничения, гаранции. Технология на борсова сделка. Посредници.

31. Срочни пазари. Функции и задачи на срочните пазари. Търговия с фючърси – характеристика на фючърса. Стратегии във фючърсната търговия. Участници. Механизми на срочния пазар. Хеджиране.
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