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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Учебната дисциплина “Електронен бизнес I част” има за цел да предостави знания и уме-

ния на магистрите за методологията, организация и технология на електронна търговия и елек-

тронния маркетинг в средата на глобалната мрежа Интернет. Основните знания, които ще 

получат студентите са за: 

• организационните форми и технологичните модели на електронната търговия; 

• системите за електронни разплащания,  

• мениджмънта на електронната търговия;  

• програмното и техническо осигуряване на електронния бизнес;  

• спецификите на маркетинговия микс в Интернет. 

Знанията, които получават студентите по дисциплината, формират умения за органи-

зиране и технологично осигуряване на електронен бизнес. Практическите занятия и самостоя-

телната работа, която е свързана с анализиране на съществуващи системи за електронен биз-

нес и разработване на уеб сайтове за електронна търговия, способстват за развитие на изследо-

вателски умения и формират способности за приложение на теоретичните знания.  

Дисциплината формира способности у студентите за самообучение и им спомага да 

усъвършенстват своите умения за работа в екип, за непрекъснато обучение и за вземане на 

решения относно прилагане на съвремените Интернет технологии в бизнеса. 

Придобитите знания и умения в областта на електронния бизнес се разширяват и ут-

върждават в следващи учебни дисциплини и при разработване на магистърските тези.  

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

Тема 1. Теоретични основи на електронния бизнес 4  - 

1.1. Влияние на Интернет върху бизнеса. Интернет икономика. 2  - 

1.2. Електронен бизнес – същност, форми на организация. 2  - 

Тема 2. Електронна търговия 4  3 

2.1. 
Електронна търговия – същност, характеристики, технологични 

модели. 
2  - 

2.2. Методика за анализ и оценка на електронни магазини. 2  3 

Тема 3. Системи за електронни разплащания в Интернет 3  3 

3.1. Организация и технология на разплащанията в Интернет. 1  1 

3.2. Видове системи за онлайн разплащания. 1  2 

3.3.  Сигурност и защита на електронните разплащания. 1   

Тема 4. Планиране и проектиране на онлайн бизнес 4  3 

4.1. Стратегии за онлайн бизнес. 1  - 

4.2. 
Оценка на готовността на фирмата за стартиране на онлайн 

бизнес. 
1  - 

4.3. Проект за разкриване на електронен магазин. 2  3 

Тема 5. Системи за информационно осигуряване на електронния 

бизнес 
5  - 

5.1. Същност и принципи на изграждане. 2  - 
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5.2. 
Функционален обхват и архитектура на системите за електро-

нен бизнес. 
3  - 

Тема 6. Системи за електронна търговия 10  12 

6.1. Същност, архитектура и технология на работа. 1  1 

6.2. 
Уеб технологии и средства за разработка на системи за елект-

ронна търговия. 
3  2 

6.3. 
Класификация на специализираните програмни средства за раз-

работка на електронни магазини. 
2  - 

6.4. 
Софтуер с отворен код за разработка и поддържане на електро-

ни магазини. 
4  9 

Тема 7. Електронен маркетинг 15  9 

7.1. Маркетингови стратегии в Интернет. Е-маркетингов микс. 2  - 

7.2. Корпоративният уеб сайт като маркетингово средство. 3  2 

7.3. 
Промоция на уеб сайтовете. Стратегии за привличане и задър-

жане на посетители към сайта. 
2  1 

7.4. 
Подобряване мястото на фирмения уеб сайт в търсещите маши-

ни. 
2  2 

7.5.  Интернет реклама – видове рекламни формати. 2  2 

7.6. Социалните мрежи и блоговете като маркетингово средство.  2  1 

7.7. 
Други форми за електронен маркетинг - e-mail маркетинг, парт-

ньорски програми, вирусен маркетинг, RSS и др. 
2  1 

 Общо: 45  30 

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Разработка на самостоятелни задания 2 60 

1.2. Разработка на курсов проект 1 45 

Общо за семестриален контрол: 3 105 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 50 

2.2. Защита на курсов проект 1 40 

 Общо за сесиен контрол: 2 90 

 Общо за всички форми на контрол: 5 195 
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