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І. А Н О Т А Ц И Я 
 
Дисциплината “Уеб приложения за е-търговия” има за цел за даде теоретични познания 

и практически умения на студентите за спецификите и начините на разработка на уеб 

приложенията, които се използват в помощ на електронна търговия. Акцент се поставя върху 

получаване на знания за:  

● характеристиките, организационните форми и теоретичните модели на 

електронната търговия; 

● системите за електронни разплащания в Интернет; 

● технологичните особености и архитектурата на уеб базираните приложения за 

електронна търговия; 

●  стратегиите за популяризиране на електронните магазини. 

В резултат на обучението по дисциплината се формират умения за приложение на 

теоретичните знания в практиката и по-специално за разработване, поддържане и 

популяризиране на уеб приложения за електронна търговия.  

Дисциплината създава способности у студентите за самообучение и им спомага да 

усъвършенстват своите умения за работа в екип, за непрекъснато обучение и за вземане на 

решения относно прилагане на съвременните Интернет технологии в бизнеса.  

  

II. ТЕМАТИЧНО СЪДЪРЖАНИЕ 
 

No. 

по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

Тема 1. Въведение в електронния бизнес  2  - 

1.1. Влияние на Интернет върху бизнеса. 1  - 

1.2. Електронен бизнес – същност, характеристики, видове 1  - 

Тема 2. Основи на електронната търговия 4  4 

2.1. Електронна търговия – същност и видове 1  1 

2.2. Бизнес модели за електронна търговия 1  1 

2.3. 
Модели за електронна търговия според начините за реализиране 

на приходи 
1  1 

2.4. Мобилна търговия 1  1 

Тема 3. Системи за електронни разплащания 4  3 

3.1. Същност на системите за електронни разплащания 1  1 

3.2. 
Видове електронни платежни системи и свързаните с тях 

платежни инструменти 
2  1 

3.3. Сигурност и защита при Интернет разплащанията 1  1 

Тема 4. Архитектура и функционалност на уеб приложенията за е-

търговия 4  3 

4.1. Основни характеристики на уеб приложенията за е-търговия 2  1 

4.2. Анализ и оценка на електронни магазини 1  1 

4.3. Архитектура на уеб приложенията за е-търговия 1  1 

Тема 5. Софтуерни средства за създаване на уеб приложения за е-

търговия 
6  8 

5.1. Технологии за създаване на уеб приложения за е-търговия 2  4 

5.2. CMS системи за създаване на уеб приложения за е-търговия 4  4 

Тема 6. Администриране на уеб сайт за електронна търговия 6  8 
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6.1. Администриране на DNS, RDBMS и уеб сървъри 1  2 

6.2. Инсталиране и поддържане работата на уеб приложения  2  2 

6.3. Инструменти за онлайн анализ на трафика 2  2 

6.4. Проблеми на сигурността и безопасността 1  2 

Тема 7. Стратегии за популяризиране на  електронните магазини 4  4 

7.1. Уеб сайтът за е-търговия като маркетингов инструмент 1  1 

7.2. Популяризиране на електронни магазини чрез Интернет реклама 1  1 

7.3. Социалните мрежи и блоговете като маркетингово средство 1  1 

7.4. SEO оптимизация на уеб сайта за е-търговия 1  1 

 Общо: 30  30 

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 
  

No. 

по 

ред 

ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Задание – анализ на електронни магазини 1 40 

1.2. Курсов проект 1 50 

Общо за семестриален контрол: 2 90 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 60 

 Общо за сесиен контрол: 1 60 

 Общо за всички форми на контрол: 3 150 
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