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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
За всеки притежател на уеб сайт е важно сайтът му да бъде на челни позиции в списъка 

с резултати на търсещите машини. Подобряването на видимостта на един уеб сайт не е еднок-

ратно действие, а е дълготраен процес, който изисква приложение на множество техники и 

постоянно проучване на пазара, потребителите, както и начините, по които се търси инфор-

мация.  

Дисциплината “Оптимизация за търсещи машини” има за цел да предостави знания и 

умения на студентите за процеса и начините за осъществяване на оптимизация на уеб сайтове 

за търсещите машини. След изучаването й студентите ще са запознати с основните мета та-

гове, необходими за оптимизация, с начините за стандартизирането на кода на HTML докумен-

тите и с основните техники използващи се за оптимизирането на уеб сайтовете за търсещите 

машини.  

В резултат на обучението по дисциплината се формират умения за оценка и подбор на 

най-подходящите за даден уеб сайт техники за оптимизация, както и умения за работа с основ-

ните софтуерни средства, използващи се за оптимизация и анализ на уеб сайтове.  

Дисциплината развива способности за анализиране, непрекъсната оценка и усъвършенст-

ване на прилаганите техники за популяризиране на уеб сайтове чрез оптимизация за търсещите 

машини. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 
No. 

по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

Тема 1. Въведение в оптимизацията за търсещи машини (Search 

Engine Optimization, SEO) 
4  2 

1.1. Същност на популяризирането на уеб сайт чрез SEO 1  - 

1.2. Търсещи машини, начини на работа и използване 1  2 

1.3. Начини за осъществяване на SEO оптимизация 2  - 

Тема 2. Основни изисквания при проектиране и разработване на 

програмен код на уеб сайт 
6  6 

2.1. Основни HTML елементи и основи на  SЕО 2  2 

2.2. Валидация на страниците според стандарта W3C 2  2 

2.3. Избор на ключови думи и фрази. Основни мета тагове 2  2 

Тема 3. Подобряване структурата и навигацията на уеб сайтa 4  4 

3.1. Подобряване структурата на сайта и URL адресите 2  2 

3.2. 
Подобряване на навигацията и изграждане на качествени връз-

ки (линк билдинг)  
2  2 

Тема 4. Оптимизация на съдържанието на уеб сайта 8  8 

4.1. Създаване на качествено съдържание 2  2 

4.2. Създаване на добри хипервръзки и текстове за тях 2  2 

4.3. Оптимизация на изображенията 2  2 

4.4. Коректно използване на заглавни тагове 2  2 

Тема 5. Софтуерни инструменти за SEO оптимизация 8  10 
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5.1. 
Използване на софтуерните средствата на Google за SEO опти-

мизация 
4  6 

5.2.  Работа с други софтуерни средства за SEO оптимизация 2  2 

5.3. 
Софтуерни средства за измерване на резултатите от оптимиза-

цията 
2  2 

 Общо: 30  30 

 
 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по 

ред 

ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Задание – анализ на уеб сайт 1 40 

1.2. Курсов проект 1 50 

Общо за семестриален контрол: 2 90 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 60 

 Общо за сесиен контрол: 1 60 

 Общо за всички форми на контрол: 3 150 
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