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І. А Н О Т А Ц И Я  

 

Учебната дисциплина “Търговска политика” цели да запознае студентите с акту-

ални проблеми на вътрешната и международната търговска политика, да изгради раз-

биране какво представлява добрата търговска политика и как се определя. Обучението 

формира знания за същността и функциите на търговията и нейната роля в обменните 

процеси, развитието на формите за осъществяване на търговията, организираните па-

зари и съвременните форми за търговия като франчайзинг, лизинг, електронна търговия, 

както и търговското представителство и посредничество.  

Дисциплината разширява знанията на студентите в областта на теорията за 

търговията, маркетинга, управлението на продажбите. Студентите изграждат уме-

ния за оценка и избор на търговска политика от страна на бизнес организациите, инст-

рументи за нейното осъществяване, изследване влиянието на промяната на търговската 

политика върху развитието на бизнеса. 

Специално внимание е отделено на търговската политика на Европейския съюз, 

нейното създаване и развитие, както и основните й инструменти. Изведени са способи-

те за търговия и нелоялните търговски практики в контекста на защитата правата на 

потребителите. За усвояването на теоретични знания и практически умения в областта 

на търговската политика се използват казуси, примери от практиката, тестове. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 

по 

ред 

НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

БРОЙ 

ЧАСОВЕ 

Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. ВЪВЕДЕНИЕ В ТЪРГОВИЯТА И ТЪРГОВСКАТА 

ПОЛИТИКА 
3 2 

 

1.1. Същност, роля и функции на търговията в обменните процеси    

1.2. Значение на търговията за икономиката и обществото    

1.3. Същност и инструменти на търговската политика    

ТЕМА 2. ФОРМИ ЗА ОСЪЩЕСТВЯВАНЕ И РАЗВИТИЕ НА 

ТЪРГОВИЯТА 
3 2 

 

2.1. Класификационна структура на търговията    

2.2. Концепции за развитие на търговските структури    

ТЕМА 3. ПАЗАРНО ПРЕДЛАГАНЕ И СТОКОВИ ЗАПАСИ 3 2  

3.1. 
Същност на пазарното предлагане и роля на търговията за неговото 

оптимизиране 
 

 
 

3.2. Същност, видове и обращаемост на стоковите запаси в търговията    

ТЕМА 4. ПАЗАРНО ТЪРСЕНЕ И ПОТРЕБИТЕЛСКО ПОВЕДЕНИЕ 4 2  

4.1. Потребителско търсене – същност, фактори, еластичност    

4.2. Парични доходи и покупателна способност на населението    

4.3. 
Потребителско поведение – микроикономически и маркетингов под-

ход 
 

 
 

ТЕМА 5. ЦЕНИ И НАДБАВКИ В ТЪРГОВСКИЯ БИЗНЕС 4 2  

5.1. 
Същност и значение на цените и ценовата политика в търговската 

дейност 
 

 
 

5.2. Същност и видове търговски надбавки    
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ТЕМА 6. СЪВРЕМЕННИ ФОРМИ НА ТЪРГОВСКИ БИЗНЕС 4 2  

6.1. Основни видове съвременни форми на търговски бизнес    

6.2. 
Фактори оказващи влияние върху развитието на съвременните форми 

на търговски бизнес 
 

 
 

6.3. 
Търговската верига като организационно стратегическа концепция за 

развитие на търговския бизнес 
 

 
 

ТЕМА 7. СПЕЦИФИЧНИ ФОРМИ НА ТЪРГОВИЯ 4 4  

7.1. Франчайзинг – същност, видове и развитие    

7.2. Лизинг – същност, видове, развитие    

7.3. Лицензионно съглашение    

7.4. Електронна търговия    

ТЕМА 8. СЪВРЕМЕННИ ТЪРГОВСКИ ФОРМАТИ 4 2  

8.1. Същност и значение на съвременните търговски формати    

8.2. Класификационна структура на търговските формати    

8.4. Актуални проблеми и тенденции в развитието на търговските формати    

ТЕМА 9. ОРГАНИЗИРАНИ ПАЗАРИ 4 4  

9.1. Стокови борси и тържища – същност и видове    

9.2. Борсови операции – същност, видове, специфични особености    

9.3. 
Аукционен търг – същност, организация и предмет на аукционната 

търговия 
 

 
 

9.4. Технология на аукционните операции    

ТЕМА 10. ТЪРГОВСКА ПОЛИТИКА НА ЕВРОПЕЙСКИЯ СЪЮЗ 4 2  

10.1. Същност и развитие на търговската политика на ЕС    

10.2. Външнотърговска политика на ЕС    

10.3. Основни средства за регулиране на външно-търговската дейност    

ТЕМА 11. МИТНИЧЕСКА ПОЛИТИКА 4 2  

11.1. Външнотърговски режим и митнически контрол    

11.2. 
Митнически посредници – необходимост, функции, правно регулира-

не 
 

 
 

11.3. Митническо деклариране на стоките и митнически надзор    

11.4. Митническа политика на ЕС    

ТЕМА 12. ТЪРГОВСКА ПОЛИТИКА И ЗАЩИТА ПРАВАТА НА 

ПОТРЕБИТЕЛЯ 

4 4  

12.1. Търговски практики и способи за продажба    

12.2. Нелоялни търговски практики    

 Общо: 45 30  

 

ІІІ. Ф О Р М И  Н А  К О Н Т Р О Л  

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Курсов проект (по предварително избрана тема) 1 30 

1.2. Казус 2 20 

1.3. Тест 2 20 

Общо за семестриален контрол: 6 70 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (писмен изпит с тест и отворени въпроси) 1 35 

 Общо за сесиен контрол: 1 35 

 Общо за всички форми на контрол: 7 105 
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