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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Дисциплината “Предприемачество” има за цел да разшири  знанието на студентите от-

носно задачите, инструментариума, организацията, културата и функциите на предприемачес-

твото и неговата приложна страна. Има основно, системообразуващо, специализиращо  и де-

тайлизиращо значение в общия обем на управленско знание. 

 

Дисциплината “Предприемачество и МСБ”  има три основни задачи 

 Да формира знания и разбиране у студентите за функционирането на 

предприемачеството; 

 Да формира необходимия инструментариум за приложение на усвоените 

знания и умения в средата на малкия и среден бизнес; 

 Да способства  за формиране на нови, свързани с предприемчивостта, 

умения у студентите. 

 

Основните тематични единици включват:  

анализ на предприемаческата идея; развитие на българското предприемачество; работна среда 

на предприемача; основни компоненти на предприемаческия процес; задачи и инструментариум 

на предприемаческия анализ; предприемачески стратегии, предприемачески прозорци; форми на 

предприемаческа дейност; предприемаческия план; задачи и особености на предприемаческото 

управление; социалната отговорност на предприемачите; институционална подкрепа на МСБ, 

планиране на дейностите в МСБ, финанси на МСБ, информационно осигуряване на МСБ, защита 

и охрана на МСБ, управление на продажбите, бизнес мрежи. Система зауправление на информа-

ционната сигурност  на фирмата; управление нта растежа на фирмата. 

 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 

по 

ред 

  

НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

 

БРОЙ ЧАСОВЕ 

Л СУ ЛУ 

 

ТЕМА 1. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКОТО ОТКРИВАНЕ  И РОЛЯТА НА 

ЗНАНИЕТО 

 

 

3 

 

3 

 

1.1. Индивидуалната готовност за предприемаческо научаване и отк-

риване 

   

1.2. Изучаване готовността на индивида за научаване    

1.3.  Знание. Видове знание    

1.4. Процесът на персонификация на предприемаческото знание    

 

ТЕМА 2. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКОТО ОТКРИВАНЕ  И РОЛЯТА НА 

КРЕАТИВНОСТТА И ЛЮБОПИТСТВОТО 

 

 

3 

 

3 

 

2.1. Същност, роля и значение на креативността в процеса на откри-

ване  
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2.2. Същност, роля и значение на любопитството в процеса на откри-

ване 

   

 

ТЕМА 3. ОБЕКТИВНА СТРУКТУРА НА ПРЕДПРИЕМАЧЕСКО-

ТО ЗНАНИЕ 

 

 

3 

 

3 

 

3.1.  Същност и организация на епистемиологичните кластери    

3.2.  Видове предприемачески прозорци    

 

ТЕМА 4. ФОРМИ НА ПРЕДПРИЕМАЧЕСКА ДЕЙНОСТ 

 

 

3 

 

3 

 

4.1 Традиционното предприемачество    

4.2 Франчайзинг    

4.3 Придобиване на чужд бизнес.    

 

ТЕМА 5. ВИРТУАЛНОТО ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО 

 

 

3 

 

3 

 

. 5.1 Основни насоки за развитието на виртуалното предприемачество    

  5.2 Конвергенция на реалното и виртуалното пространство.     

  5.3 Опасностите пред виртуалните и реалните предприемачи    

 

ТЕМА 6. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКОТО УПРАВЛЕНИЕ 

 

 

3 

 

3 

 

  6.1 Типични грешки при управление на новата фирма    

  6.2 Същност и фази на предприемаческото управление    

  6.3 Седемте “ключа” за успешното предприемаческо управление.    

 

ТЕМА 7. СОЦИАЛНО ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО 

 

 

3 

 

3 

 

 

  7.1 Същност, роля и значение на социалното предприемачество    

  7.2 .Форми на социалното предприемачество    

 

ТЕМА 8. ПРЕДПРИЕМАЧЕСКИ МРЕЖИ 

  

 

1 

 

1 

 

  8.1 Същност, роля и значение на предприемаческите мрежи    

  8.2 Видове предприемачески мрежи    

  8.3 Предприемаческите мрежи като инструмент за пазарно прониква-

не 

   

 

ТЕМА 9.  ИЗБРАНИ ПРАКТИКИ ОТ ДЕЙНОСТТА НА  

МАЛКИТЕ И СРЕДНИТЕ ПРЕДПРИЯТИЯ (МСП)  

 

 

2 

   

2 

 

 

 

  9.1. Управление на персонала на МСП    

  9.2. Видове клиенти на МСП    

  9.3. Управление на продажбите на МСП    
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ТЕМА 10. СИСТЕМА ЗА УПРАВЛЕНИЕ НА 

ИНФОРМАЦИОННАТА СИГУРНОСТ В  МАЛКИТЕ И 

СРЕДНИТЕ ПРЕДПРИЯТИЯ (МСП) 

 

 

3 

 

3 

 

10.1 Същност на информационната сигурност на предприятието    

10.2 Модел на информационната сигурност    

10.3. Мерки за налагане на информационна сигурност    

10.4. Управление на сигурността    

10.5. Стандарти за информационна сигурност    

 

ТЕМА 11.УПРАВЛЕНИЕ НА РАСТЕЖА НА МСБ 

.  

 

3 

 

3 

 

 

11.1 Същност и класификация на моделите за растеж на МСП    

11.2 Основни групи фактори за растеж на МСП    

11.3 Личността на предприемача – основен фактор за растеж на МСП    

 

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА 

Брой в 

сем. 
ИАЗ ч. 

 

1. Текущ контрол   

1.1. Курсова работа (по предварително избрана тема) 1 45 

1.2. Межднни тестове 2 45 

1.3.    

Общо за семестриален контрол: 3 90 

Общо за всички форми на контрол: 3 90 
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