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I.  А Н Н О Т А Ц И Я 

Курс лекции по дисциплине „Введение в предпринимательство” 

предназначен для студентов, обучающихся в бакалаврской степени по 

специальности „Международный туризм“. Настоящий курс ставит своей целью 

ознакомление студентов с инструментами, организацией и културой 

предпринимательства. Цель данного курса – сформировать целостное 

представление о сущности и значение предпринимательства как науке, практике 

и искусстве и понимание его современной концепции; а также адаптация этой 

концепции к потребностям и задачам управления предприятиями в современных 

экономических условиях.  

Основное содержание курса составляет разнообразный учебно-

методический материал по каждой теме и позволяет применять активные 

формы обучения при обсуждении, закреплении изучаемых тем, для текущего и 

итогового контроля. В процессе обучения студенты разрабатывают бизнес-

планы и обсуждают вопросы по данным практическим ситуациям. 

 

 

II.  Т Е М А Т И Ч Е С К О Е   С О Д Е Р Ж А Н И Е 
 

 

No. 
  

НАИМЕНОВАНИЕ ТЕМ И ПОДТЕМ 
 

КОЛИЧЕСТВО 

ЧАСОВ 

Л СУ ЛУ 

ТЕМА 1. ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬ И ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКАЯ ИДЕЯ 2 2  

1.1 Появление предпринимательства и роль предпринимателей в развитии 

общества. 

   

1.2 Основные теоретические подходы в анализе предпринимательства.    

1.3 Развитие предпринимательства во второй половине 20-го века    

1.4. Проблемы предпринимательства в начале 21-го века    

ТЕМА 2. РАЗВИТИЕ БОЛГАРСКОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА 2 2  

2.1 Болгарское экономическое развитие до Освобождения    

2.2 Развитие болгарского предпринимательства до 1912 г.    

2.3 Болгарское предпринимательство до 1944 г.    

2.4 Развитие предпринимательства после 10.11.1989 г.    

ТЕМА 3. ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКАЯ КУЛЬТУРА 2 2  

3.1 Сущность и роль предпринимательской культуры в развитии 

общества. 

   

3.2 Источники болгарской предпринимательской культуры    

3.3 Структура предпринимательской культуры    

ТЕМА 4. ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЕ ОТКРЫТИЕ 2 2  

4.1 Роль знания    

4.2 Роль бдительности    

4.3.  Роль креативности    

4.4.  Роль экономической свободы    
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ТЕМА 5. РАБОЧАЯ СРЕДА ПРЕДПРИНИМАТЕЛЯ 2 2  

5.1. Среда предпринимателя    

5.2. Сущность и компоненты рабочей среды    

ТЕМА 6. ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКИЙ ПРОЦЕСС 4 4  

6.1 Сущность предпринимательского процесса.     

6.2 Фазы и етапы предпринимательского процесса     

ТЕМА 7. ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКИЙ АНАЛИЗ 2 2  

7.1 Интуитивно-творческие методы предпринимательского анализа    

7.2 Аналитично-творческие методы предпринимательского анализа    

7.3 Рыночно-ориентированные методы предпринимательского анализа    

ТЕМА 8.  ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКИЕ ОКНА 2 2  

8.1 Сущность и организация предпринимательских окон    

8.2 Место в предпринимательском процессе    

8.3 Виды предпринимательских окон.    

ТЕМА 9. ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКИЕ СТРАТЕГИИ 2 2  

9.1 Сущность и виды предпринимательских стратегий    

9.2 Традиционные предпринимательские стратегии    

9.3 Предпринимательские стратегии перехода     

ТЕМА 10. ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКИЙ ПЛАН 2 2  

10.1 Сущность и роль предпринимательского плана    

10.2 Методические указания для подготовки предпринимательского плана    

ТЕМА 11. ФОРМЫ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
2 2  

11.1 Традиционное предпринимательство    

11.2 Франчайзинг    

11.3 Приобритение другой компании.    

ТЕМА 12. ВИРТУАЛЬНОЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО 2 2  

12.1 Основные принципы для развития виртуального предпринимательства.    

12.2 Конвергенция реалного и виртуального предпринимательства.     

12.3 Опасности для виртуальных и реальных предпринимателей.    

12.4 Виртуальное предпринимательство в 21-ом веке.    

ТЕМА 13. ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЕ УПРАВЛЕНИЕ 2 2  

13.1 Типичные ошибки в управлении новой компании    

13.2 Сущность и фазы предпринимательского управления    

13.3 Семь “ключей” к успешному предпринимательскому управлению.    

ТЕМА 14. СОЦИАЛЬНАЯ ОТВЕТСТВЕННОСТЬ 

ПРЕДПРИНИМАТЕЛЯ 

2 2  

14.1 Предпринимательская этика и мораль.    
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14.2 Социальная ответственность предпринимателей и ее бенефициенты.    

14.3 Политика социальной ответственности предпринимателя.    

ТЕМА 15. ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКИЕ СЕТИ. 2 2  

15.1 Сущность, роль и значение предпринимательских сетей    

15.2 Виды предпринимательских сетей    

15.3 Предпринимательские сети как инструмент для проникновения на 

рынок. 

   

 

 

III.  Ф О Р М Ы   К О Н Т Р О Л Я: 

 

No. ВИД И ФОРМЫ КОНТРОЛЯ 
Количес

тво 
ВАЗ ч. 

 

1. Текущий контроль   

1.1. Письменная работа на определенную тему 1 20 

1.2. Промежуточные тесты 2 40 

    

Всего для текущего контроля: 3 60 

2. Итоговый контроль   

2.1. Экзамен   

 Письменный тест с открытыми и закрытыми вопросами 1  

Всего для итогового контроля: 1 60 

Всего для всех форм контроля: 4 120 
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