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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
 Дисциплината „Автоматизиран маркетинг“ обхваща основни аспекти на маркетин-

говата автоматизация в теоретичен и приложен план. Ключовите теми включват маркетинго-

вите иновации, маркетинг в реално време, автоматизиран маркетинг – продукт, цена, дистри-

буция и промоции, специфични приложения на автоматизирания маркетинг.   

Обучението е насочено към придобиване на знания, умения и компетенции в сферата на 

автоматизирания маркетинг в двете направления – проектиране и реализиране. 

След приключване на обучението студентите ще бъдат постигнати следните резулта-

ти: 

 Теоретични познания за автоматизирания маркетинг; 

 Практико-приложни знания и умения свързани с проектиране и реализиране на 

автоматизиран маркетинг; 

 Запознаване с приложения на автоматизирания маркетинг; 

 Прилагане на знанията и уменията, чрез разработване на конкретни задания. 

Дисциплината осигурява вход и изход връзки към останалите дисциплини от учебния 

план. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

 
Тема 1. Въведение в автоматизирания марке-

тинг 
Л СЗ ЛУ 

1.1. Същност на автоматизирания маркетинг 6 3  

1.2. Драйвъри за автоматизацията на маркетинга    

1.3.  Еволюционен преглед на автоматизацията на маркетинга    

1.4.  Предимства на автоматизирания маркетинг    

1.5.   Връзки на автоматизирания маркетинг с други дисциплини    

Тема 2. Маркетинговите иновации - скорост, обх-

ват и влияния на маркетинга 
6 4  

2.1. Маркетинговите иновации в бизнеса    

2.2. Маркетинговите иновации и скорост на бизнес процесите    

2.3. Обхват на маркетинговите иновации    

2.4. Влияния на иновациите    

Тема 3. Маркетинг в реално време 6 3  

3.1. Същност на маркетинга в реално време    

3.2 Предимства на използването на маркетинга в реално време    

3.3 Специфични приложения за маркетинг в реално време    

Тема 4. Автоматизиран маркетинг - продукт 7 5  

4.1. Автоматизиране на продуктовите решения    

4.2. Платформи за генериране на идеи    

4.3. Продукт с дизайн на потребителя    

Тема 5. Автоматизиран маркетинг - цена 7 5  

5.1. Автоматизиране на ценовите решения    

5.2. Разработване на модели да автоматизирано ценообразуване    
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Тема 6. Автоматизирана дистрибуция 5 4  

6.1. Технологии за автоматизирана дистрибуция    

6.2. Специфични приложения     

Тема 7. Автоматизирани маркетингови комуника-

ции 
5 3  

7.1. Автоматизиране на комуникационния процес    

7.2. Приложения на автоматизираните маркетингови комуникации    

7.3. 
Обвързване на автоматизираните маркетингови комуникации с 

Big Data. 
   

2.4.     

Тема 8. Специфични приложения за маркетинго-

вата автоматизация 
3 3  

8.1. Представяне на приложения за автоматизиран маркетинг    

8.2. 
Представяне на резултатите от внедряването на автоматизиран 

маркетинг 
   

 Общо: 45 30  
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ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Работни задания 2 80 

1.2. Казус 1 40 

1.3.    

1.4.    

Общо за семестриален контрол: 3  

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 45 

 Общо за сесиен контрол: 1  

 Общо за всички форми на контрол: 4 165 
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