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LAHOTANNWA

Hucyunnunama ,, Coyuanen u nHecmonaucku mapkemune' ce Qoxycupa 6vpxy 06a OCHOGHU U
83AUMHO008BLP3AHU 8LNPOCA, A UMEHHO KAK NOCPEOCMBOM MAPKEMUHSOBUS UHCIMPYMEHMAPUYM MOJICEe
0a ce nOONOMOMHE PA36UMUEMO HA OP2aHU3AYUUmMe O HeCMONAHCKY MUN U 0a ce NoCmucHe 8b30elic-
meue 3a coyuanrna npomana. Kypcem npeonaza 3a0vn60uen noaned 6bpxy pasiuyHy mexnuky u makmu-
KU 34 aneadxcupane Ha nyoaukama u peamu3ayusi Ha COYUuaIHu Npoexmu, 3a Habupauwe Ha cpeocmea u
000posoayu, 3a docmuzane 00 yeregume 2pynu, 3a NOGUWABAHE GUOUMOCMMA HA OpP2AHU3AYUUME C
HeCMonancka yei u 3a cb30a6ane u 00CMagsHe Ha CMOUHOCI 34 6CUYKU 3AUHMEPECO8AHY OM OeliHOC-
ma um auya. Kypcoem obxeawa gpynoamenmaniume npunyuny, KOHYenyuu u Memoou 3a npUIodicenue Ha
MapxemuHaa 6 COyuarHama u HeCmonaickama cgpepa. 3acmvneny ca memu C8bP3aHu CbC 3a4eHUemo Ha
Mapxemunaa 8 HeCMONAHCKUsL CEKMOop, CMPame2uieckomo niaHupane U opeanu3ayus Ha MapKemunzo-
eama OeuHOCm, YNPAsIeHUemo Ha MAPKEMUHS08US MUKC, NPUGTUYAHEMO U PA3GUMUEMO HA Pecypcu U
op. Obyuenuemo 6xn046a UHMEPAKMUBHU OUCKYCUU, pabOma no Ka3ycu u pazpabomeane Ha npoekm unu
C8bP3aH C peanna HeCMONAHCKA OP2AHU3AYUS UTU Peanu3ayus Ha COYUANHA UOesl.

Cneo npuxniousane Ha obyueHuemo cu no oucyuniunama ,, Coyuanren u HeCMoOnancKu Mapke-
mune“ cmyoenmume ciedea 0a NO3HAGAM POJAMA HA COYUANHUA U HECTMONANCKUA MAPKEeMUHe U 3Haye-
HUemo Ha cmpamezuieckomo nianupane. Om max ce ouaxéa 0a OeMOHCMPUPAM NPUTONHCCHUEO HA
MAapKemuH208usi UHCIMPYMEHMAPUYM 6 HeNna3apHa cpeod, KOemo GKI0U6a: Habupane u anaius Ha map-
KeMuH206a UHGPOPMAyUsl;, cecMeHmupane, NO3UYUOHUpare u OPpand MEHUONCMbHM, OU3AUH U YNPAGIeHUe
HA MAPKEeMUH208USA MUKC, NPUBTUYAHE U PA3GUMUE HA Y08EUIKUmMe pecypcu, YCneuno onoonabupane u
O10001cemupane. Cneyuanen akyeHm e nOCmageH 6bpxy pasoupanemo 3a KIUeHma Ha HeCMOnaHCKama
opaanuzayus U HeoOX0OUMOCIMmMa om 6b3NPUeMane Ha COYUATHA U NOMPEOUMENCKA OPUESHMAYUSL.

INLTEMATHUYHO CbABPKAHUE

No.
1o HAUMEHOBAHUWE HA TEMUTE U IOATEMUTE BPOI YACOBE
pen
J C3 Jy
I. BbBenenue 4 2
1 | Pa3BuTue Ha colMAIHUS M HECTONAHCKH MAapKETUHT
2 ChIIHOCT ¥ poJisi HA MAapKETUHTa B collMaliHaTa cepa 1 Hec-
TOIMAHCKHUS CEKTOP
4 ConmanHa u noTpeduTenIcKa OpUeHTAlMsl Ha HeCTONaHcKaTa
OpraHu3aIus
Il. Crparernyecko niianupase B couuajHara cgepa u HecTo- 6 3
MAHCKHUS CEKTOP
1 | Crparernuecko MapKeTHHTOBO TUIaHUPAHE
2 | Habupane u aHanu3 Ha MapKETHHIOBa HH(GOpMAIHsI
3 CermenTHpaHe, MO3UIMOHUPAHE U OPaHIUHT B HECTOMAHCKUS
CEKTOp
1. MapkeTHMHIOB MHKC 32 COUMAJIHU M HECTONAHCKH LeJIH 8 4
1 PazpaboTBaHe 1 yrpaBiieHHe Ha TIPOTyKTa B HECTOITAHCKHUS
CEKTOp
2 | YipaBneHne Ha CTOWHOCTTA
3 | Jocrturane 10 KIIMEHTa M HAChPYaBaHE HA HETOBATA aKTHB-




HOCT
4 Pa3paboTBane 1 M3MBIHEHNE HA KOMYHHKAIMOHHATA CTpare-
rus
IV. lIpuBjuYaHe U pa3BUTHE HA pecypcH 6 3
1 | MapkeTuHr cBbp3aH a Kay3a
2 | ®ongoHabupane
3 [TpuBnuYaHe U pa3BUTHE HAa YOBCIIKUTE PECYPCH: CITY)KHTEIH,
JI00POBOJILIH, TOAAPHKHUILIU
V. Opranu3anus v ynpasJjieHHe HAa MAPKeTHHIOBATa IeHHOCT B 5 3
HECTONAHCKHUS CEKTOP
1 VYipasieHne Ha B3aMMOOTHOILICHHUATA ChC 3aNHTEPECOBAHUTE
aMna
2 | Ilnanupane ¥ M3MbJIHEHUE HA OIOKETA
3 O1rieHKa, MOHUTOPUHT ¥ KOHTPOJI HAa MApKETHHIOBATA JICH-
HOCT B HECTOIIAHCKATa OpraHu3allus
O0wo: 30 15
1. ®OPMU HA KOHTPOJI:
m')\lgéﬂ BUJI U ®POPMA HA KOHTPOJIA Bpoii || A3 u.
1. CeMecTpuajeH (TEKYII) KOHTPOJI
1.1. | KypcoB npoekt 1 105
1.2. |Tect 1 30
1.3.
1.4.
O01mo 3a ceMecTpHAJICH KOHTPOJI: 2 135
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. | Uzmut (tec)
O01mo 3a cecHeH KOHTPOJI:
O0mo 32 Bcnukn GopMH HA KOHTPOJI: 2 135
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