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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
 Всяка професия има два основни компонента - професионална компетентност и 

професионална етика.Учебната дисциплина „Маркетингова етика” е предназначена да 

способства за формиране на втория компонент на маркетинговата професия.  Чрез обучение по 

тази дисциплина се формират етични предпоставки за успешна реализация на студенти от 

бакалавърската степен на специалност „Маркетинг”. Формирането на такива предпоставки се 

осъществява чрез лекции и семинарни упражнения по посочените по-долу  теми и подтеми. На 

студентите се дава възможност и се оказва методическо съдействие да разработват идейни 

проекти за етично практикуване на маркетинг. В хода на разработването на такива проекти, 

студентите биват насърчавани и подпомагани да развиват способност за самостоятелно 

разширяване на получените по дисциплината знания и за формиране на нови умения за тяхното 

прилагане. 

 
 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  
 

No. 

по 

ред 

НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. Зависимости между представите на маркетолога за 

света, морала и маркетинга 
7 7 14 

1.1. 
Зависимост между мирогледни и мета-етични представи на 

маркетолога  
2 2 4 

1.2. 
Зависимост между мета-етични и нормативно-етични 

представи на маркетолога 
2 2 4 

1.3. 
Зависимост между нормативно-етични и приложно-етични 

представи на маркетолога 
1 1 2 

1.4. 
Зависимост между етични  представи на маркетолога и 

практикуване на маркетинг  
1 1 2 

1.5. 

Възможности за развитие на мирогледните представи, етичните 

представи и нравствените чувства на маркетолога:  вероятен 

ефект върху постъпките в личния и в трудово-професионалния 

живот 

1 1 2 

ТЕМА 2. Етични проблеми в поведението на купувачите на 

крайни продукти и в отношението на продавачите към тях 
4 4 8 

2.1. 
Етични проблеми в поведението на купувачите на крайни 

продукти  
2 2 4 

2.2. 
Етични проблеми в отношението на продавачите към 

купувачите 
2 2 4 

ТЕМА 3. Етични аспекти на  събирането на маркетингово-

образователна информация за поведението на потребителите и 

очертаване на насоки за нейното използване в маркетинговата 

практика 

2 2 4 

3.1. 

Етичен аспект на  събирането на маркетингово-образователна 

информация за поведението на междинни потребители и 

очертаване на насоки за нейното използване в маркетинговата 

практика 

1 1 2 

3.2. 
Етичен аспект на  събирането на маркетингово-образователна 

информация за поведението на крайни потребители и 
    1       1     2 



очертаване на насоки за нейното използване в маркетинговата 

практика 

ТЕМА 4. Етични проблеми при извършването на маркетингови 

проучвания и сегментирането на пазарите 
2 2 4 

4.1. 
Етични проблеми при извършването на маркетингови 

проучвания  
1 1 2 

4.2. Етични проблеми при сегментирането на пазарите 1 1 2 

ТЕМА 5.  Етични проблеми при предлагането на крайни 

продукти 
2 2 4 

5.1. 
Етични проблеми при предлагането на битови продукти 

предназначени за крайни потребители  
1 1 2 

5.2. 
Етични проблеми при предлагането на социо-културни 

продукти предназначени за крайни потребители 
1 1 2 

ТЕМА 6.  Етични проблеми при ценообразуването, 

дистрибуцията и промоцията на крайни продукти 
2 2 4 

6.1. 
Етични проблеми при определянето на цени на крайни 

продукти 
0.5 0.5 1 

6.2. Етични проблеми при дистрибуцията на крайни продукти 0.5 0.5 1 

6.3. Етични проблеми при промоцията на крайни продукти 1 1 2 

ТЕМА 7. Разработване на идейни проекти за етично 

практикуване на маркетинг 
11 11 22 

7.1. 
7.1. Морален избор на маркетолога при разработване на идейни 

проекти за практикуване на маркетинг 
2 2 4 

7.2. 
7.2. Разработване на идейни проекти за етично практикуване на 

маркетинг  
9 9 18 

 Общо: 30 30 60 

 



ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Задание (със структурни части, точки и подточки) 1 120 

1.2.    

1.3.    

1.4.    

Общо за семестриален контрол: 1 120 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1  

 Общо за сесиен контрол: 1  

 Общо за всички форми на контрол: 2 120 
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