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І. А Н О Т А Ц И Я 

 

Дисциплината “Дипломантски семинар”  пред студентите от специалност „Ди-

гитални медии и ПР“ има за цел да представи систематизация на знанията и компетен-

ции натрупани през периода на обучение и да насочи подготовката на студентите за ус-

пешното им дипломиране – разработване и защита на дипломна работа или полагане на 

комплексен държавен изпит. В дисциплината са представени основните теоретико-

методологически насоки в  структурирането и разработването на дипломна работа, и 

въпросите от въпросника за комплексен държавен изпит. Представят се основни прак-

тико-приложни аспекти на разработването на проблемите, като част от интердисцип-

линарния подход в обучението на студентите от специалност „Дигитални медии и ПР“. 

Курсът е ориентиран към подготовка, стимулиране и създаване на условия за студенти-

те за разширяване на знанията в областта на дигиталните медии/ПР и развитие на нови 

умения, които ще способстват за подготовката им за  успешно дипломиране и  професи-

онална реализация в различни сфери. 

 
 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. Въведение в дипломантския семинар 5   

1.1. Кратко изложение на лекционния курс    

1.2. Представяне на изискванията към аудиторната и извън ауди-

торна заетост на студентите 

 
  

1.3. Поставяне на задачи във връзка с аудиторната и извън ауди-

торна заетост на студентите 

 
  

1.4. Представяне на процедурите по текущо оценяване. Процедури 

по оценяване на държавен изпит. 

 
  

 

ТЕМА 2. Методически насоки в подготовката на студентите за 

разработване и защита дипломна работа 
10   

2.1. Методически насоки в разработване на дипломна работа    

2.2. Методически насоки в защита на дипломната работа    

 
ТЕМА 3. Методически насоки в подготовката на студентите за 

разработване на въпросите и полагане на държавен изпит 
10   

3.1. Методически насоки в разработване на въпросите    

3.2. Методически насоки за систематизиране на въпросите и фор-

миране на интердисциплинарни връзки за комплексния държа-

вен изпит 

   

 

ТЕМА 4. Теоретичен обзор по проблематиката на дипломната 

работа 
10   

4.1. Научни теории по проблема. Библиография.    

4.2. Разработване на теоретичен обзор    

4.3. Ретроспективен теоретичен обзор    
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4.4. Литературен обзор по научни школи    

 
ТЕМА 5.  Теоретичен обзор по темите от въпросника за комплек-

сен държавен изпит 
10   

5.1. Търсене на литературни източници и изготвяне на библиогра-

фия 
   

5.2. Идентифициране на авторови дефиниции и позиции    

5.3. Обобщения и лични позиции    

 

ТЕМА 6. Методологически особености в разработването на дип-

ломна работа 

 

10 
  

6.1. Структуриране на съдържанието и плана    

6.2. Структуриране на отделните части – въведение, глави, параг-

рафи и заключение. Оформление. 
   

6.3. Разработване на концептуален модел на изследването в дип-

ломната работа 
   

6.4. Подбор на методи, модели и техники за изследване    

6.5. Информационно осигуряване на изследването    

 
ТЕМА 7. Методологически инструкции в разработването на те-

мите от въпросника 

 

10   

7.1. Структуриране на въпроса. Проблемно ориентиране.    

7.2. Онагледяване на съдържанието    

 

ТЕМА 8. Подготовка за представянето на държавен изпит и за-

щита на дипломна работа 
10   

8.1. Изпитни процедури    

8.2. Процедури по защити на дипломни работи    

Общо: 75   

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Дипломантски проект 1 30 

1.2. Тестове/Задания 2 30 

Общо за семестриален контрол: 3 60 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит 1 45 

 Общо за сесиен контрол: 1 45 

 Общо за всички форми на контрол: 4 105 

 

 

 

ІV. ЛИТЕРАТУРА 

 

ЗАДЪЛЖИТЕЛНА (ОСНОВНА) ЛИТЕРАТУРА: 

Гантънбайн, Дъглас. Успешни бизнес стратегии: интерактивен маркетинг и управление 

на клиентите, Софтпрес, 2000. 
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Градев, Д. 2005. Психология на масите. София: Наука и изкуство. 

Дигиталните медии - речник  на основните понятия - Margarita-Pesheva_Digitalnite-

medii_rechnik.pdf 

Дипломантски семинар: Методически инструкции, тестове, задачи и казуси : [за 

студентите на ИУ - Варна] / Евгени Станимиров и др . - Варна : Унив. изд. Наука и 

икономика, 2013 . - 365 с.  

Докова, Соня и Петров, Камен. Комуникации и връзки с обществеността, Изд-во „Тра-

кия-М”, 2008. 

Досев, В. Комуникация и медийна манипулация. Варна 2014.  

Етика и връзки с обществеността - BFU_2010_01_popova.pdf 

Етичен кодекс на българските медии 

Етичен кодекс на ПР специалистите в България - Ethical-code_BG1.pdf 

Етични измерения на онлайн PR - Digital_media_PR/5.2-24.pdf 

Ефтимова. А. Медиен език и стил: теория и съвременни практики. София 2014. 

Закон за авторското право и сродните му права 

Закон за административните нарушения и наказания 

Закон за електронни съобщения 

Закон за закрила на детето 

Закон за защита на потребителите 

Закон за здравето 

Закон за лекарствените продукти в хуманната медицина 

Закон за радиото и телевизията 

Карастоянов, Г. 2012. Психология на преднамереното влияние. София: “Изток-Запад”. 

Кехайова-Стойчева, М. 2009. Потребителско поведение. Варна: “Наука и икономика“ 

Конституация на Р България 

Котлър, Ф. Маркетинг 3.0, Изд-во „Локус”, 2010. 

Национални етични правила за реклама и търговска комуникация - http://www.nss-

bg.org/kodeks.php 

Официален правописен речник на българския език. БАН. София 2012. 

Павлова, И. Да споделяш в облаците. Новите медии и журналистиката. София 2012. 

Пешева, М. и кол. Дигиталните медии. Речник на основните понятия, Издателство „Фа-

бер“, 2012. 

Станев, В. Какво е и какво не е PR, Издателство „Сиела“, 2013. 

Станимиров, Е., Жечев, В. Търговска марка и бранд мениджмънт. Наука и икономика. 

ИУ-Варна, 2013.  

Стойков, Л., Пачева, В. Връзки с обществеността и бизнескомуникация, София, 2005. 

Томс, Ж., Георгиева, К. Инструменти за социални мрежи, Изд-во „Сиела“, 2012. 

Узунова, Ю. Корпоративен ПР, Унив. изд. Наука и икономика, Варна, 2015. 

Grossnickle, J. & Raskin, O. 2000. The Handbook of Online Marketing Research: Knowing 

Your Customer Using the Net, McGraw-Hill Professional. 

Harvard Business Review. (2008) Управление на проекти. Класика и Стил. 

Poynter, R. 2010. The Handbook of Online and Social Media Research: Tools and Techniques 

for Market Researchers, Wiley. 

Poynter, R., Williams, N. & York, S. 2014. The Handbook of Mobile Market Research: Tools 

and Techniques for Market Researchers, Wiley. 

 

ПРЕПОРЪЧИТЕЛНА (ДОПЪЛНИТЕЛНА) ЛИТЕРАТУРА: 

Бонджолова, В. Особености на рекламния език и стил. Лексикален аспект. Велико Тър-

ново 2015.  

Борисова, Е. Жанрове в медиите. Шумен 2011. 
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Симон, П. (2006) Практически наръчник за работа по проекти. Бит и техника. 

Скот, Д. Новите правила в маркетинга и ПР, Рой комюникейшън, 2009. 

Хабермас, Ю. 1995. Структурни изменения на публичността. София: УИ „Св. Климент 

Охридски“. 

Athique, A. Digital Media and Society: An Introduction, Polity Press, UK, 2013. 
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