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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Курсът по дисциплината „Управление на риска при комуникации“ е посветен на рискове-

те при различни видове маркетингови комуникации, които създават благоприятна основа за 

стимулиране на бизнеса. Разглеждат се проблеми, свързани с маркетингови модели при различни 

рискови ситуации, като инструменти за ефективно пазарно присъствие и успешен бизнес.  

Предлаганите модели спомагат да се анализират рискови ситуации с цел разработване 

на подходи (насоки) за рационални действия.  

Студентите, изучаващи дисциплината, ще се запознаят с различни подходи за измерване 

и управление на риска, ще получат знания и умения за анализиране и изследване на рискови ситу-

ации при маркетингови комуникации. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. МАРКЕТИНГОВИ КОМУНИКАЦИИ 4 2  

1.1. Комуникации – същност, видове    

1.2. Реклама. Задачи и функции. Средства. Управление на реклама-

та 
   

1.3. Вземане на управленски решения - същност    

ТЕМА 2.  РИСК. ИЗМЕРВАНЕ. УПРАВЛЕНИЕ                                                                    4 2  

2.1. Полезност. Очаквана полезност    

2.2. Риск. Видове. Измерване    

2.3. Отношение към риска. Измерване    

ТЕМА 3. СТОХАСТИЧНИ МОДЕЛИ ЗА УПРАВЛЕНИЕ 

НА РИСКА  
5 2  

3.1. Същност на стохастичните модели    

3.2. Стохастични модели за управление на риска при маркетингови 

комуникации 
   

ТЕМА 4. ИГРОВИ МОДЕЛИ ЗА УПРАВЛЕНИЕ НА 

РИСКА  
6 3  

4.1. Съшност на игровите модели    

4.2. Игрови модели за управление на риска при маркетингови ко-

муникации 
   

ТЕМА 5. МНОГОЕТАПНИ МОДЕЛИ ЗА УПРАВЛЕНИЕ 

НА РИСКА  
5 3  

5.1 Многоетапни процеси на вземане на решения    

5.2 Стойност (цена) на точната информация    

5.3 Стойност (цена) на неточната информация    

ТЕМА 6. МОДЕЛИ ЗА УПРАВЛЕНИЕ НА РИСКА В 

УСЛОВИЯТА НА ЧАСТИЧНА НЕОПРЕДЕЛЕНОСТ                                                           
6 3  

6.1 
Статистически игрови модели за управление на риска при мар-

кетингови комуникации 
   

6.2 Критерии за вземане на решения в условията на несигурност    

 Общо: 30 15  
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ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Защита на курсова работа по избрана тема 1 85 

1.2. Контролни работи 2 50 

Общо за семестриален контрол: 3 135 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) - - 

 Общо за сесиен контрол: - - 

 Общо за всички форми на контрол: 3 135 
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