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I.  А Н О Т А Ц И Я 

 

Дисциплината цели  да  запознае студентите с основни теоретични знания и 

практични умения, свързани с използването на фотографското изображение и видео 

изображението като комуникационни инструменти в маркетинговата дейност на 

организациите. За участие в курса не е необходимо студентите да разполагат с 

предварителни умения да снимат с любителска или професионална техника. 

Курсът включва преглед и анализ на базови познания, свързани с приложението на 

най-често използваната техника за заснимане на изображения, запознаване с основни 

положения при заснимането и обработката на кадри. Специално внимание се отделя на 

използването на тези изображения при изготвяна не рекламни материали и спецификата 

на разпространението им в онлайн среда, както и на приложението на смартфон 

фотографията. 

Основна цел на дисциплината е да запознае студентите с базови критерии, чрез 

които да бъдат в състояние да оценяват качествата и ефективността на фотографските и 

видео изображенията с оглед на маркетинговото им приложение. 

След завършване на курса студентите ще могат да анализират, оценяват и 

проектират използването и приложението на фотографски и видео изображения в 

рекламната и комуникационна дейност на организациите. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 

 НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СУ ЛУ 

ТЕМА 1 Фотографски и видео изображения – място и роля 

в маркетинговите комуникации 

4 4  

1.1. Изображенията като семиотични знаци     

1.2. Маркетингова интерпретация на изображенията като 

инструменти в комуникационния микс на организацията 

   

1.3. Послания към аудиториите чрез фотографски и видео 

материали  

   

ТЕМА 2. Базова техника за заснимане на фотографски 

изображения 
2 2 

 

2.1. Класификация на техниката за заснемане и специфика на 

употребата й в зависимост от използваните 

комуникационни канали   

   

2.2. Приложение на допълнително оборудване – светкавица, 

филтри, обективи, дронове 

   

2.3 Смартфон фотографска техника    

ТЕМА 3. Техника за заснимане на видео изображения 
2 

 

2  

3.1 Класификация    

3.2 
Допълнително оборудване и приложение – комактни, 

телевизионни, кино и екшън камери  

   

3.3 Използване на смартфон за видео изображения    

ТЕМА 4. Основни принципи на фотографския процес 2 2  
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4.1 Бленда, скорост, фокус и дълбочина, фоточувствителност    

4.2 Осветление    

ТЕМА 5. Фотоизображение – характеристики и основни 

елементи 

4 4  

5.1 Композиция    

5.2 Цветна и черно-бяла фотография    

5.3 Обработка на изображението    

5.4 Тема и комуникационна функция на изображението    

ТЕМА 6. Приложение на тематичната фотография в 

маркетинговите комуникации 

4 4  

6.1 Продуктова фотография    

6.2 Портретна фотография    

6.3 Пейзажна и репортажна фотография    

ТЕМА 7. Основни принципи на видео заснемането 2 2  

7.1 Основни понятия – кадър и сцена    

7.2 Сходства и разлики с фотографското заснемане    

ТЕМА 8. Етапи на снимачния процес 2 2  

8.1 Сценарий, пост обработка и монтаж    

8.2 Организация на снимачния процес    

ТЕМА 9. Разпространение на фотографското и видео 

изображението 

2 2  

8.1 Изображенията в социалните мрежи    

8.2 Корпоративен блог и корпоративен влог    

8.3 Телевизия и интернет канали    

ТЕМА 10. Изображения и авторско право 2 2  

10.1 Нормативна база    

10.2 Използване на чужди и авторски изображения    

ТЕМА 11. Сток фотография и видео 2 2  

11.1 Работата със сток агенции и бази за изображения    

11.2 Изисквания за разпространение    

 

 

IV.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

 

No. 

по 

ред 

ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА 
Брой в 

сем. 
ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Практическо задание 1 15 

1.2. Казус 1 15 

1.3.    

Общо за семестриален контрол: 1 30 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит  1 60 

Общо за сесиен контрол: 1 60 

 Общо за всички форми на контрол: 2 90 
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