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І .  А Н О Т А Ц И Я  

 
“Туристически пазари” е базисна профилираща дисциплина за студентите от спец. 

“Туризъм”, обучаващи се на бакалавърско равнище. Тя предоставя знания за характера на пазарните 

отношения в туризма, механизмите, които ги определят и ролята на субективния фактор за 

тяхното регулиране. Формира умения за разкриване на същността на пазарните процеси, пазарните 

връзки и поведението на пазарните участници. Осигурява компетенции по въпросите на 

ценообразуването на туристическите услуги, разкриване и използване на източниците на 

туристическа пазарна информация и за разработване на адекватни мероприятия на пазарната 

политика в туризма.  

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 

по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. ТУРИСТИЧЕСКИ ПАЗАР 5 3  

 Въведение. Понятиен апарат    

 Теории за пазара и туристическия пазар    

 Същност, определение и особености на туристическия пазар    

ТЕМА 2. ТУРИСТИЧЕСКО ТЪРСЕНЕ 5 3  

 Същност и определение на туристическото търсене    

 Особености на туристическото търсене    

 Фактори за формиране на туристическото търсене    

 Тенденции на развитие на туристическото търсене    

ТЕМА 3. ТУРИСТИЧЕСКО ПРЕДЛАГАНЕ 5 3  

 Същност и определение на туристическото предлагане    

 Особености на туристическото предлагане    

 Фактори за формиране на туристическото предлагане    

 Тенденции на развитие на туристическото предлагане    

 ТЕМА 4. ЦЕНИ И ЦЕНООБРАЗУВАНЕ НА 

ТУРИСТИЧЕСКИТЕ ПАЗАРИ 
5 3  

 Условия и предпоставки за формиране на цените в туризма    

 Механизми на ценообразуване в туризма    

 Видове цени в туризма    



 Тенденции в изменението на цените в туризма    

ТЕМА 5. КОНЮНКТУРА НА ТУРИСТИЧЕСКИТЕ ПАЗАРИ 2 3  

 
Същност и определение за конюнктура на туристическите 

пазари 
   

 Показатели за конюнктура на туристическите пазари    

 
Предпоставки за развитие на конюнктура на туристическите 

пазари 
   

ТЕМА 6. ВИДОВЕ ТУРИСТИЧЕСКИ ПАЗАРИ 2 3  

 Критерии за обособяване на туристическите пазари.     

 Класификация и видове.    

ТЕМА 7. ИЗСЛЕДВАНЕ НА ТУРИСТИЧЕСКИТЕ ПАЗАРИ И 

ПАЗАРНА ПОЛИТИКА 
2 4  

 Понятие за туристическа пазарна информация    

 Източници, принципи и етапи на изследване на туристическите 

пазари  
   

 Субекти и обекти на пазарната политика в туризма    

 Механизми на пазарната политика в туризма    

ТЕМА 8. ОСНОВНИ ЕМИТИВНИ ТУРИСТИЧЕСКИ ПАЗАРИ 2 4  

 Германия    

 Русия    

 Великобритания    

 Китай, Япония    

 САЩ, Канада    

ТЕМА 9. ОСНОВНИ РЕЦЕПТИВНИ ТУРИСТИЧЕСКИ 

ПАЗАРИ 
2 4  

 Испания    

 Франция    

 Италия    

 Гърция    

 Турция и Египет    

 Югоизточна Азия и района на Тихия океан    

 Общо: 30 30  

 



 

 

ІII.  Ф О Р М И  Н А  К О Н Т Р О Л  

  

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Курсова работа по предварително зададена тема 1 20 

1.2. Решаване на казус 1 20 

1.3. Литературен обзор 1 10 

Общо за семестриален контрол: 3 50 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Текуща оценка 1 40 

 Общо за сесиен контрол: 1 40 

 Общо за всички форми на контрол: 4 90 
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