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  У Ч Е Б Н А Я   П Р О Г Р А М М А 
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І. А Н Н О Т А Ц И Я 

 
Модуль предназначен для студентов, желающих пройти курс обучения в 

области туризма, который проводится целиком на немецком языке. Цель курса 

обучения – развитие языковых и коммуникативных умений студентов бакалавриата, 

специальности “Международный туризм”. Совершенствуются целевой язык 

посредством работы над конкретными грамматическими и лексическими 

категориями, умения, необходимые для работы в области туризма на основе 

симуляций, казусов, текстовых анализов, деловая корреспонденция и др. с 

целью усвоения специфических языковых конструкций и высказываний, 

характерных для туристической сферы, развиваются конкретные 

коммуникативные умения со стороны обучающихся. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Е С К О Е  С О Д Е Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

пор

ядк

у 

НАИМЕНОВАНИЕ ТЕМ И ПОДТЕМ 
КОЛИЧЕСТВО 

ЧАСОВ 

  Л СЗ ЛУ 

1.       Touristisches Marketing  Management  20  

1.1. Marketing im Fremdenverkehr  – Wesen und Inhalt    

1.2. Touristisches Management – Wesen und Inhalt    

1.3. Das Personalmanagement    

1.4. Globalisierung in der Tourismuswirtschaft    

    

2. Der Zahlungsverkehr im Tourismus  10  

2.1. Aufgaben und Arten des Geldes    

2.2. Zahlungsarten    

2.3. Scheckrecht    

2.4.    Elektronischer Zahlungsverkehr    

 

3. Tourismus und Kommunikationen  20  

3.1. Die mündliche Kommunikation    

3.2. Die schriftliche Kommunikation    

3.3. Möglichkeiten der Textübermittlung    

3.4. Briefformulierung    

3.5. Standardbriefe im Geschäftsverkehr    

    

4. Auf der Suche nach einem günstigen Arbeitsplatz  10  

4.1. Die Stellensuche    

4.2. Die Bewerbung    

4.3. Bewerbungsschreiben    

4.4. Der Lebenslauf    

4.5. Das Bewerbungssgespräch    

 Общо:  60  



 

 

ІІІ.  ФОРМЬI КОНТРОЛЯ: 

 

 

No. по 

поряд

ку 

 

ВИД И ФОРМА КОНТРОЛЯ 
Количес

тво 

часов 
ВАЗ ч. 

 

1. Текущий контроль (во время семестра)   

1.1. Презентация  1 40 

1.2. Тест (с разнообразными открытыми и закрытыми вопросами) 1 40 

Всего часов для текущего контроля: 4 80 

2. Конечный контроль (во время сессии)   

2.1. Экзамен (тест) 1 40 

 Всего часов для конечного контроля: 1 40 

 Всего часов для всех форм контроля: 5 120 
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