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PexTop:
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H3rorsuim nporpamara:

(ct.mp.Tans umMuTpoBa)

PHKOBOTUTEN KATEIPA: «eveurenrenrenrennnerensesensassasassn
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LAHOTANNWA

OO0y4yennero npe3 5 cemecTbp 1eJU NPENoAaBaHe HA OCHOBHATA JIEKCMKA, HACOYEHA Hali-
BeYe KbM NPeANpPUITHETO U HErOBUS MEPCOHAJ, KAKTO U BPb3KHTE MYy € OCTAHAJINTE Map-
THbOPH — 0AHKH, 32CTPAXOBATEJHH JAPYKECTBA, TPAHCHOPTHU mocpeaHunu. Padoru ce ¢
aBTEHTUYHHU TEKCTOBE, MUCMEHA KOPECHOHAeHUHs M0 pa3iudHuTe ¢Ga3u Ha PyHKUMOHU-
paHeTo Ha MpeINpUATHETO OT (a3aTa HA NPOU3BOACTBO /10 ILUIAIAHETO U JOCTABKATA HA
crokuTe. O4akBa ce CTyJIeHTHTE a YMEAT Aa o0UIyBaT aIeKBATHO U e()eKTUBHO, YCTHO U
NMUCMEHO € YYK/AeCTPAHHUTE CH MAPTHHLOPHU OT INpe3 BCUYKM eTalli HA Mpoleca Ha BbHII-

HOTBPIroOBCKHUTE ceJIKHU.

IN.TEMATUYHO CBbABPKAHHUE

No.

o HAUMEHOBAHUE HA TEMUTE U NIOATEMMUTE BPOI YACOBE
pen

JI C3 JY

1 | Dossier 1 — Echanges internationaux 4
1.1 | Circulation des marchandises. Circulation des travailleurs.

2 | Dossier 2 — Les salariés 4
2.2 | Le travail au quotidien.

3 | Dossier 3 — La production 6
3.1 | Conditions de production.
3.2 | Produit. Qualité
3.3 | Environnement.
3.4 | Lapublicité

4 | Dossier 4 — Le marketing 8
4.1 | Analyse du marché.
4.2 | Obijectif — le consommateur
4.3 | Elaboraton d’un slogan publicitaire
4.4 | Analyse de spots publicitaires

5 Dossier 5 — La distribution. La vente. 8
5.1 | Du producteur au consommateur
5.2 | Technigues de vente
5.3 | Documents de vente
5.4 | Labanque
6 Dossier 6 — Les finances de I’entreprise 8
6.1 | Les comptes de I’entreprise
6.2 | Labourse
6.3 | Opérations boursicres
6.4 | Les impoOts

Dossier 7 - La vie d’une entreprise 4
7.1. | L’entreprise — un organisme vivant
7.2 | L’entreprise en difficulté
Dossier 8 — La banque 8

8.1 | Un partenaire incontournable
8.2 | Services bancaires




8.3 | Présentation de différents banques frangaises
8.4 | Elaboration d’un glossaire des termes bancaires
. Dossier 9 — Le transport et les assurances 4
9.1 | Logistique

9.2 | Couverture des risques

9.3 | Types d’assurances

Dossier 10 — Les télécommunications
10. | Matériel informatique. Internet. Le téléphone et ses services 4
Test final

N

I1II. ®OPMMU HA KOHTPOJI:

m')\lgéﬂ BUI N ®POPMA HA KOHTPOJIA Bpoii || A3 u.
1. CeMecTpuajeH (TEKYII) KOHTPOJI
1.1. |IIpe3enTranus 2 60
1.2. |IlpeBon 1 30
1.3.
1.4,
Q0110 32 ceMecTpUAJIeH KOHTPOJI: 3 90
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. | Uzmut (tec) 1 30
O01mo 3a cecHeH KOHTPOJI: 1 30
O0mo 32 Bcnukn GopMH HA KOHTPOJI: 4 120
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1. Penformis J.L., Vocabulaire progressif du frangais des affaires, éd. CLE INTERNAT
IONAL, 2004
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2010



