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І. А Н О Т А Ц И Я 

 

Дисциплината има за цел да запознае с основните особености и технологията на 

международните сделки и да създаде практически умения, свързани с тяхното изпълнение. 

За тази цел тя запознава с някои основни рискови фактори на международната бизнес сре-

да, с основните правни източници, които регламентират осъществяването на сделките 

(национални, на ЕС и международни) и с технологята на различни видове международни 

операции. От приложно- практическа гледна точка по време на семинарните занятия от 

студентите се изисква освен познаването на различни въпроси, свързани с дисциплината, 

и изпълнението на проект, моделиращ осъществяването на международна сделка. Този 

проект включва различни етапи от реализирането и като маркетингово проучване, избор 

на контрагент, воденето на преговори, избор на форми на плащане, изпълнение на ралич-

ни операции, в зависиимост от спецификата на сделката, познаване на технологията за 

решаването на спорове и подготовката  на съответен международен договор. В резултат от 

вемането на курса от студентите се очаква да получат както необходимите теоретични 

познания, така и необходимите практически нагласи. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1 ПРОБЛЕМЪТ ЗА НЕСИГУРНОСТТА В  

МЕЖДУНАРОДНАТА  БИЗНЕС СРЕДА 

 

4 2  

1.1 
Влияние на глобализацията като фактор за бързото разпрост-

ранение на кризи в международата бизнес среда. 
1 0.5  

1.2 Някои хипотези. 1 0.5  

1.3 Основни фактори на несигурност. 1 0.5  

1.4 

Стратегии за неутрализиране възникването и разпространение-

то на кризи в международната бизнес- среда. 

 

1 0.5  

ТЕМА 2 ПРАВНИ ИЗТОЧНИЦИ РЕГУЛИРАЩИ 

МЕЖДУНАРОДНИТЕ БИЗНЕС ОТНОШЕНИЯ 

 

4 2  

2.1 Национални правни норми.  1 0.5  

2.2 Правни норми на Европейския съюз. 1 0.5  

2.3 Обичаите в международното търговско право. 1 0.5  

2.4 

Международни правни и регулативни норми . Правни доку-

менти на UNCITRAL. Конвенции на ООН и ЕС.Документи на 

UNECE. Функции на UNIDROIT. Функции на МТК, Париж. 

 

1 0.5  

ТЕМА 3 ОБЩА ХАРАКТЕРИСТИКА НА МЕЖДУНАРОДНИТЕ 

БИЗНЕС ОПЕРАЦИИ И ОСНОВНИ ВИДОВЕ ОПЕРАЦИИ 

 

4 2  

3.1 Обща характеристика на международните бизнес операции 2 1  

3.1 

Видове международни бизнес операции: според движението на 

права на собственост върху продукта, според особеностите на 

предмета на сделката, според сроковете на доставка,  според 

особеностите в начините и формите на плащане и др.Място на 

сделкта във веригата за интернационализация. 

2 1  
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ТЕМА 4 ПОДГОТОВКА ЗА СКЛЮЧВАНЕТО НА 

МЕЖДУНАРОДНА СДЕЛКА ЗА ПОКУПКО-ПРОДАЖБА 

 

4 3  

4.1 
Изследване на средата и на ресурсите за вземане на управленс-

ко решение за осъществяване на международни оперции. 
1 0.5  

4.2 Как се избира контрагент. 0.5 0.5  

4.3 
Преговори. Поредност на операциите при воденето на прего-

вори. Технология на преговорите. 
1 0.5  

4.4 Условия на запитването. 0.5 0.5  

4.5 Условия на твърдата оферта. 0.5 0.5  

4.6 

Други видове оферти- свободна, генерална, про-форма фактура 

и стандартизирани предложения. 

 

0.5 0.5  

ТЕМА 5 УСЛОВИЯ НА МЕЖДУНАРОДНИЯ ДОГОВОР ЗА 

ПОКУПКО- ПРОДАЖБА 

 

5 3  

5.1 

Правни източници и образци за подготовка на международен 

договор за покупко- продажба. Конвецията CISG 1980, типови 

договори на  търговски асооциации, на UNECE, общи условия 

на доставка на отделни компании. 

2 1.5  

5.2 

Основни условия на международен договор за покупко –

продажба: преамбюл; предмет; цена; условия за плащане; сро-

кове на доставка; опаковане, маркиране и експедиция; транс-

портиране;гаранции и рекламации;неустойки, пускане в експ-

лоатация, форс-мажорни.причини; арбитраж, заключителни 

клаузи. 

3 1.5  

ТЕМА 6 ПОСРЕДНИЧЕСКИ И РЕЕКСПОРТНИ ОПЕРАЦИИ В 

МЕЖДУАНАРОДНИЯ БИЗНЕС 

 

4 3  

6.1 Правни източници при посредническите операции 1 0.5  

6.2 

Критерии за дефиниране на различни видове сделки при пос-

редничество: принципи на отношенията между страните; кри-

терий «времеви обхват»(продължителност на отношенията 

между страните. 

1 0.5  

6.3 

Видове посреднически операции в зависимост от прилагането 

на различните критерии. Еднократни сделки за посредничество 

когато търговецът (посредникът, дистрибуторът) сключва по-

редица от две еднократни сделки за покупко- продажба от свое 

име и за своя сметка. Еднократни комисионни операции. Ед-

нократни агентски операции. Дългосрочни посреднически 

операции (Договори за представителство). Консигнационни 

операции. 

1 1  

6.4 

Реекспортни операции. Класически реекспорт. Сложна реекс-

портна операция  Многократен (каскаден) реекспорт . 

Явен(открит) и таен (скрит) реекспорт. 

 

1 1  

ТЕМА 7 КОМПЕНСАЦИОННИ СДЕЛКИ В 

МЕЖДУНАРОДНИИЯ БИЗНЕС 

 

4 3  

7.1 
Същност на компенсационните сделки в международния би-

нес. В кои случаи намират приложение. 
1 0.5  

7.2 

Видове компенсационни сделки. Бартер: същност и съдържа-

ние;трудности при сключването и реализацията; какви системи 

от гаранции се използват от страните.  

1 0.5  
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7.3 

Бартерно споразумение.Дефиниция; страни; срок на действие 

стокови листи; възможност за участие на трети страни; функ-

ции на техническото банково споразумение; прекратяване  

действието на бартерното споразумение; механизми за отстра-

наяването на дисбалансите. 

1 1  

7.4 

Компенсации с участието на парични средства. Компенсации 

на основата на един договор. Компенсации на основата на два 

или повече договора. Рамково споразумение „Чадър“.  

 

1 1  

TEMA 8 АУКЦИОНЕН ТЪРГ В МЕЖДУНАРОДНИЯ БИЗНЕС 

 
4 3  

8.1 
Основни особености на аукционния търг. Дефиниране и правна 

регламентация. 
1 0.5  

8.2 

Други видове тръжни операции. Търг за привличане на оферти. 

Сравняване на основните особености на различните видове ор-

ганизирани пазари. 

1 0.5  

8.3 Стоки търгувани на аукционите. Организатори и купувачи. 0.5 0.5  

8.4 
Видове аукциони:   „английски“ аукцион,  „холандски“, аукци-

он със запечатана първа цена, „on-line” аукцион и др. 
0.5 0.5  

8.5 
Технология на аукционния търг. 

 
1 1  

ТЕМА 9 МЕЖДУНАРОДЕН ЛИЗИНГ 

 
4 3  

9.1 

Същност и място на лизинга в международния бизнес. Дефи-

ниции за лизинг. Национална и международна правна регла-

ментация. Историческо развитие. Основни лизингодатели и 

сдружения на лизингодатели.  

1 0.5  

9.2 

Видове лизингови операции и техните особености: според сте-

пента на експлоатация и предназначението на обекта;според 

степента на участие на лизингодателя в обслужването на обек-

та(при инвестиционни стоки); Краткосрочен, средносрочен и 

дългосрочен лизинг; 

 

1 0.5  

9.3 

Финансов лизинг- същност и особености. Разновидности: 

стандартен, възвратен, лизинг на доставчика, възобновяем, 

компенсационен, разделен – стандартна и сложна форми. Схе-

ми на операциите. Оперативен лизинг- основни особености. . 

1 1  

9.4 
Технология на лизинговата сделка- основни етапи и условия 

 
1 1  

ТЕМА 10 ФРАНЧАЙЗИНГ В МЕЖДУНАРОДНИЯ БИЗНЕС 

 
4 3  

10.1 

Същност, развитие, поколения, правна уредба, международни 

асоциации.Основни сфери на приложение на франчайзинго-

вите отношения. 

0.5 0.5  

10.2 

Дефиниции за франчайзинг. Основни особености на дефини-

циите на Френската франчайзингова федерация, на Филип 

Катеора, на Международния институт за унифициране на 

частното право към ООН (UNIDROIT) и др. 

0.5 0.5  

10.3 

Видове франчайзинг. Франчайзинг от първо поколение  

(Product and Service Franchise). Франчайзинг от второ поколе-

ние (Entire Business Franchise). Франчайзинг от трето поколе-

ние (Master Franchise). 

1 0.5  

10.4 

Класификация на франчайзинга по брой и характер на сключ-

ваните договори. Директен франчайзинг и “Multi-unit fran-

chise”.  

1 0.5  
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10.5 
Технология на сделките за франчайзинг. 

 
1 1  

ТЕМА 11 МЕЖДУНАРОДНО ЛИЦЕНЗИОННО 

СЪГЛАШЕНИЕ 

 

4 3  

11.1 Дефиниране на лиценионното съглашение. 1 0.5  

11.2 

Видове права върху интелектуална и търговска сообственост.  

Патенти.  Полезни модели. Търговска марка. Географско оз-

начение.  Промишлен дизайн.  Технологичен и управленски 

опит.   

1 1  

11.3 Видове лицензии: проста, изключителна и пълна. 1 0.5  

11.4 Фактори, обуславящи бързото развитие на лицензирането. 1 1  

 Общо: 45 30  

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Проект „Реализиране на международна сделка“ 1 45 

1.2. Тест  1 30 

1.3. Тест 1 30 

Общо за семестриален контрол: 3 105 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (тест) 1 60 

 Общо за сесиен контрол: 1 165 

 Общо за всички форми на контрол: 4 240 
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